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Wstep

Komunikacja w procesie tworzenia i wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju jest warunkiem niezbednym
w osigganiu zaplanowanych efektow. Jednym z aspektédw wartosci dodanej jest systematyczne rozwijanie
potencjatu spotecznosci lokalnych do swiadomego osiggania celéw strategii. Chcemy to uzyskac poprzez
tworzenie warunkoéw do aktywnego, ciggtego i szeroko rozumianego uczestnictwa spotecznosci lokalnych
w biezgcym wdrazaniu LSR oraz kreowanie lokalnych liderow wywodzacych sie ze spotecznosci terenu
LGD, ktora dzieki swojemu zaangazowaniu i prowadzonej dziatalnosci zawodowej moze przyczyniaé sie do
rozwoju catego obszaru i osiggania zatozonych celéw. Planujemy biezgce witgczanie spotecznosci lokalnych
w realizacje strategii, co przyniesie nie tylko efekty edukacyjne, ale takze moze znaczgco polepszaé jako$é
operacji zgtaszanych do LGD przez wnioskodawcéw.

Gtéwne cele i przestanki lezgce u podstaw opracowania Planu komunikacji ze spotecznoscia lokalna.

Celem dziatan komunikacyjnych Lokalnej Strategii Rozwoju jest wspieranie realizacji celéw okreslonych
w LSR przez zachecenie beneficjentédw, potencjalnych beneficjentdw oraz mieszkancéw obszaru LGD
do korzystania z dofinansowania dzieki dostarczeniu im informacji niezbednych w procesie ubiegania sie
o $rodki unijne, motywowaniu projektodawcow i edukowaniu w obszarze wtasciwej realizacji projektéw
oraz upowszechnianiu efektéw wykorzystania Funduszy Europejskich na obszarze LGD.

Celem dodatkowym jest tworzenie trwatego i pozytywnego wizerunku LGD oraz aktywizowanie
spotecznosci lokalnych do wtgczenia sie w realizacje LSR poprzez aktywne uczestnictwo w proponowanych
przedsiewzieciach. Dziatania komunikacyjne prowadzone bedg poprzez zastosowanie odpowiednich
metod i narzedzi komunikacji dobranych stosownie do okreslonych grup docelowych.

Cele szczegotowe planu komunikacji to: okresowe informowanie spotecznosci lokalnej o stanie realizacji
LSR, biezgce informowanie o wszystkich ewentualnych zmianach w LSR, wsparcie potencjalnych
beneficjentdw w zakresie doskonalenia umiejetnosci przygotowania wnioskdw aplikacyjnych, edukacja
okreslonych grup docelowych wtgczonych w proces wdrazania LSR, popularyzowanie i promocja efektéw
realizacji projektéw innowacyjnych, prezentacja sukceséw we wdrazaniu LSR.



Harmonogram planu komunikacji ze spotecznoscia lokalng na 2026r.

L.P.

Dziatanie

Upowszechnienie
wsrod spotecznosci
LGD wiedzy o LSR, jej
gtéwnych celach i
kierunkach
interwencji, zasadach
przyznawania
dofinansowania oraz
typach operacji, ktore
beda miaty najwieksze
szanse wsparcia z
budzetu LSR.

(Kampanie
informacyjne)

Grupa docelowa

Ogot spoteczenstwa

Srodki przekazu

- strona www

- media spotecznosciowe

- punkty informacyjne

- tablice informacyjne

- spotkania informacyjne

- materiaty informacyjne

Wskazniki realizacji
Jednostka miary

- liczba wpiséw na stronie www

- liczba odwiedzin strony www

- liczba stron www

- liczba wpiséw/materiatéw w
mediach spotecznosciowych

- liczba wyswietlen

- liczba 0séb, ktérym udzielono
informacji

- liczba informacji
zamieszczonych na tablicach
informacyjnych

- liczba spotkan informacyjnych

- liczba rodzajoéw materiatéw
informacyjnych (wersja
elektroniczna)

Wartosc

500

500

50

Efekty dziatan
komunikacyjnych

Wzrost wsrdad spotecznosci
LGD wiedzy o LSR, jej
gtéwnych celach i kierunkach
interwencji, zasadach
przyznawania
dofinansowania oraz typach
operacji, ktore beda miaty
najwieksze szanse wsparcia z
budzetu LSR.

300,00 €

Coroczne badanie
ankietowe, w ktérym
minimum 75%
respondentéow wykaze
wzrost wiedzy.

Budzet (EUR)



Dziatanie

Zapewnienie rzetelnej i
aktualnej wiedzy
whnioskodawcom, w
tym grantobiorcom, o
gtéwnych zasadach i
warunkach
aplikowania o pomoc
finansowa i realizacji
operacji/grantéw ze
szczegdlnym
uwzglednieniem
zakresow dotyczacych
innowacyjnosci,
cyfryzacji, Srodowiska i
klimatu, zmian
demograficznych oraz
partnerstwa w
realizacji LSR.

Budowanie
pozytywnego
wizerunku LGD jako
organizacji
wspierajgcej rozwoj
lokalny ze szczegdlnym
uwzglednieniem
upowszechnienia
efektéw wdrazania
LSR, w tym promocji
dobrych praktyk.

Grupa docelowa

Potencjalni
beneficjenci

Ogot
spoteczenstwa

Srodki przekazu

- doradztwo

- spotkania dla
potencjalnych
beneficjentow
(warsztaty, seminaria,
konferencje, szkolenia,
networking itp.)

- strona www

- strona www

- media spotecznosciowe

- targi, wystawy, imprezy

- tablice informacyjne

Wskazniki realizacji
Jednostka miary

- liczba oséb, ktérym udzielono
doradztwa

- liczba spotkan dla
potencjalnych beneficjentéw

- liczba stron www

- liczba wpiséw na stronie www

- liczba odwiedzin strony www

- liczba stron www

- liczba wpiséw/materiatéw w
mediach spotecznosciowych

- liczba wydarzen promocyjnych

- liczba informacji
promocyjnych zamieszczonych
na tablicach informacyjnych

Wartosé

50

500

Efekty dziatan
komunikacyjnych

Wzrost wiedzy u
whioskodawcow, w tym
grantobiorcéw, o
gtéwnych zasadach i
warunkach aplikowania o
pomoc finansowsq i
realizacji
operacji/grantow

200,00 €

Coroczne badanie
ankietowe, w ktérym
minimum 75%
respondentéw wykaze
wzrost wiedzy.

Zbudowanie
pozytywnego wizerunku
LGD jako organizacji
wspierajacej rozwoj
lokalny ze szczegdlnym
uwzglednieniem
upowszechnienia
efektéw wdrazania LSR,
w tym promocji dobrych
praktyk.

200,00 €

Coroczne badanie
ankietowe, w ktérym
minimum 75%
respondentéw oceni
dobrze i bardzo dobrze
dziatania LGD.

Budzet (EUR)



L.P. Dziatanie

4 Uwzglednienie grup w
niekorzystnej sytuacji
w zakresie
informowania nt.
wdrazania LSR i
realizowanych
operacji oraz w
dziataniach
informacyjnych,
promocyjnych i
edukacyjnych.

Zrédto: Opracowanie wtasne.

Grupa docelowa

Grupy w
niekorzystnej
sytuacji okreslone
w LSR

Srodki przekazu

- spotkania
promocyjne/edukacyjne

- materiaty
promocyjne/edukacyjne

- strona www

- media spotecznos$ciowe

- spotkania

- materiaty informacyjne/
promocyjne/edukacyjne

- doradztwo

Wskazniki realizacji
Jednostka miary

- liczba spotkan
promocyjnych/edukacyjnych

- liczba materiatow
promocyjnych/edukacyjnych

- liczba wpiséw na stronie www

- liczba stron www

- liczba wpiséw/materiatow w
mediach spotecznosciowych

- liczba spotkan

- liczba materiatéw
informacyjnych/
promocyjnych/edukacyjnych

- liczba 0séb z grup w
niekorzystnej sytuacji, ktérym
udzielono doradztwa

Wartosc

50

Efekty dziatan
komunikacyjnych

Wzrost wiedzy grup w
niekorzystnej sytuacji w
zakresie wdrazania LSR i
realizowanych operacji
oraz w dziataniach
informacyjnych,
promocyjnych i
edukacyjnych.

200,00 €

Coroczne badanie
ankietowe, w ktérym
minimum 75%
respondentéw z grup w
niekorzystnej sytuacji
wykaze wzrost wiedzy.

Budzet (EUR)



